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Mercadotecnia politica

Clave Semestre | Créditos
4°-8° 8 Campo de ) L
conocimiento Métodos y técnicas
Etapa Intermedia o De
profundizacion
Modalidad |Curso (X) Taller () Lab | Tipo
() Sem () T (X) P() T/P ()
Caracter Obligatorio ()
Optativo (X) Horas
Obligatorio E ()
Optativo E ()
Semanas Semestre

Teoricas 4

Teoricas 64

Practicas O

Practicas O

Total 4

Total 64

Seriacion

Ninguna (X))

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general:

Conocer desde la teoria qué es la mercadotecnia politica. Entender la importancia que la
mercadotecnia politica tiene tanto en procesos electorales como en el ejercicio de Gobierno.

Objetivos especificos:

1. Conocer los principales enfoques teoricos de la mercadotecnia politica.
2. Comprender cémo la mercadotecnia politica puede ser aplicada tanto en procesos
electorales como en el ejercicio de gobierno.

Indice tematico

Tema

Horas
Semestre




Teéricas | Practicas |
1 Mercadotecnia politica 16 0
2 El plan de marketing politico 16 0
3 Entrenamiento en medios 16 0
4 Mercadotecnia gubernamental 16 0
Total 64 0
Suma total de horas 64
Contenido Tematico
Tema Subtemas
1. Mercadotecnia | 1.1 Comunicacién Politica, opinidn publica, persuasion y percepcion.
Politica 1.2 Mercadotecnia Politica como técnica, método, proceso administrativo.
1.3 Origen y desarrollo de la mercadotecnia politica en Estados Unidos.
1.4 Mercadotecnia Electoral.
1.5 Principales enfoques teoricos.
1.6 Etica y mercadotecnia politica.
2. Plande 2.1 Plan de Marketing Politico.
marketing 2.2 ¢Qué es una campaiia politica?
politico 2.3 Comunicacién emocional.
24 Inteligencia afectiva. Emocion y razon para emitir el voto.
2.5 Publicidad Politica.
3. Entrenamiento | 3.1 Entrenamiento en medios electronicos.
en medios 3.2 Técnicas para posicionar el mensaje.
3.3 Control y manejo de crisis.
3.4 Uso de nuevas tecnologias para la transmision de mensajes.
3.5 Teoria de los efectos en campanias politicas.
4. Mercadotecnia | 4.1 Mercadotecnia Gubernamental.
gubernamental | 4.2 El gobernante.
4.3 Cémo utilizar la mercadotecnia gubernamental en un gobierno en
funciones.
4.4 Qué hacer después de ganar la campana.
4.5 Andlisis de material grafico.
Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion (X) |Examenes parciales ()

Trabajo en equipo

(X)

Examen final

()

Lecturas

(X)

Trabajo y tareas

(X)

Trabajo de investigacion

(X)

Presentacidon de tema

()

Practicas (taller o laboratorio)

()

Participacion en clase

(X)

Practicas de campo

Asistencia

()

Aprendizaje por proyectos

Rubricas

Aprendizaje basado en problemas

Portafolios

Casos de ensefianza

Listas de cotejo

Otras (especificar)

()
()
()
()
()

Otras (especificar)

—_| ||~

)
)
)
)

Perfil profesiografico

Titulo o grado

| Licenciado, maestro o doctor en Ciencia Politica, Comunicacién o
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disciplinas afines.

Experiencia docente Experiencia docente y en mercadotecnia politica.

Otra caracteristica Ninguna

Bibliografia basica:

Tema 1

Arbesu Ignacio, Mercadotecnia politica, México, Cuadernos de orientacién metodologica IFE,
1998.

Canel, José Maria, Comunicacién Politica. Una guia para su estudio y practica, Espafia, Ed.
Tecnos, 2006. p. 27.

J. M. Ferry, D. Wolton et al., El nuevo espacio publico, Barcelona, Ed. Gedisa ,1995.

Marcus, George, The psychology of emotion and politics, en Oxford handbook of political
psychology, EUA, Ed. Oxford University press, 2003.

Monzén, Candido, Opinion publica, comunicacién y politica. La formacion del espacio pubico.
Espana, Ed. Tecnos, 1996, pp. 28-29.

Tema 2

Maarek, Philippe, Marketing Politico y comunicacion. Espafia, Ed. Paidés, 1997, p.39.

Martin Silva, Mario, Manual de Campafria, México, Ed. Colegio Nacional de Ciencias Politicas y
Administracién Publica, 1998.México, de. Redes de conocimiento S.A. de C.V., 2003.
Barranco, Francisco, Marketing Politico y electoral, Espafia, Ed. Piramide, 2010.

Kuschick, Murilo, Introduccion al marketing politico electoral, Ed. PAC, México, 2014.

Tema 3

Garcia, Garcia Miguel Angel. “Como realizar campafias exitosas”.

Kirchner Lerma, Alejandro, et.al. Marketing Politico, México, Ed. Cengage learning, 2011. p.12.
Trejo, Raciel y Kuschick, Murilo, Cémo organizar una camparia politica triunfadora, México,
Marketpol & Instituto Internacional de Campafias politicas, S. C., 2003.

Nimmo, Dan, Political persuaders, EUA,Ed. Prentice Hall, 2001.

Tema 4

Fernandez Collado, Carlos, Marketing Politico e imagen de gobierno en funciones, México, Ed. Mc
Graw Hill, 2003.

Valdez Zepeda, Andrés, El arte de ganar elecciones, México, Ed. Trillas, 2006.

De Messi, Oscar Andrés,(Comp) Comunicacion gubernamental, Argentina, Ed. Paidds, 2001.

Bibliografia complementaria:

Gonzalez Molina, Gabriel, Cémo ganar las elecciones, México, Ed. Cal y Arena, 2000.
Kessel John, Presidential Campaign Politics, USA, Ed. The Dorsey press, 1988.

Martin Salgado, Lourdes, Marketing politico, Espafia, Ed. Paidos, 2002

Luque, Teodoro,Marketing Politico, Un analisis del intercambio politico, Barcelona, Ed. Ariel
Economia, 1996.

Price, Vincent, La opinion publica. Esfera publica y comunicacion. Espafia, Ed. Paidds, 1994, p 45.
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Reyes Arce, Rafael y Munch, Lourdes, Comunicacion y mercadotecnia politica, México, Ed.
Limusa, 1998.
Young, K. La opinion publica y la propaganda, México, Ed. Paidds, Reimpresion 1999, p. 7




